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 EVENTO

LA “NOCHE DEL VENDING”

El préximo dia 30 de Mayo ANEDA sorprendera
con una noche magica
Madrid reunira a mas de 200 profesionales del vending

EnMadrid, el proximo dia 30 de Mayo, ANEDA celebrarédla “NOCHE DEL VENDING”.
Este acto, que sorprendera por diferente y Unico, hard que la ciudad de Madrid relna
amas de 200 profesionales del sector de la distribucién automatica.

Estanueva iniciativa de la asociacién para fomentar el corporativismo servird como
punto de encuentro de todos los actores del vending para construir y/o afianzar las
relaciones, en definitiva, hacer networking y pasarlo bien todos juntos.

El evento empezara a media tarde con la celebracion de la Asamblea General y con
una charla informativa abierta a todo el sector para que, sobre las 21:00 horas, se
inicie lacenadelvending donde, ademas de algunas sorpresas, se entregaran distin-
tos premios: “Premio ANEDA al mérito” reconociendo la labor de los profesiona-
les que han aportado mucho al sector y premio a “Una vida dedicada al vending”
dirigido a los que llevan mas de 20 afios trabajando en el vending.

Esta previsto, también, presentar un video institucional de la asociacién y otro
distinto dénde los asistentes podran comprobar una manera diferente y préactica
de poner en “valor al sector”.

El coste de la cena es de 45€ por persona.

No te pierdas la velada, te esperamos para descubrir juntos qué nos deparara la
“NOCHE DEL VENDING".

Reserva y confirma en comercial@aneda.org



FERIAS

VENDITALIA
PASES VIPS PARA ASOCIADOS DE ANEDA
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Enlos pabellones 2y 4 del centro de exposiciones Fiera Mila-
no se celebraré la Feria Europea mas importante del sector,
organizada por la CONFIDA, asociacion italiana.

Durante tres dias, del 7-10 de Mayo, se presentaran las Ul-
timas novedades de la distribucién automatica en esta gran
exposicidn internacional que espera superar las expectati-
vas de afios anteriores, con “gran concurrencia de exposi-
tores y visitantes que se sorprenderan por la variedad de las
propuestas” segln palabras de Lucio Pinetti, presidente de
la CONFIDA.
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Algunas empresas asociadas a ANEDA estardn presentes
como expositores y representantes de la asociacion viajaran
a esta exposicion internacional para presenciar a lo largo de la
extensa plataforma la extraordinaria organizacién de esta feria.

Gracias a las buenas relaciones existentes entre ANEDA vy
CONFIDA, hemos conseguido para los socios de ANEDA que
vayan a asistir a VENDITALIA, pases VIP. Sieres socioyvasa
acudir a la feria, lldmanos y te enviaremos el tuyo personaliza-
do. Inférmate en comercial@aneda.org

No pierdas la ocasion de disfrutar de esta gran exposicién en
VENDITALIA: www.venditalia.com

REUNION DE ANEDA Y CONFIDA

El pasado dia 5 de Marzo en Milan, los presidentes de CONFIDA y
ANEDA, Lucio Pinetti y Javier Arquerons, mantuvieron una reunion
muy productiva, con gran sintonia de ideas y en un clima de maxima

cordialidad

Una vez visitadas las nuevas instalaciones de CONFIDA, se realizd
una video conferencia con Julie Barth (EVA) para empezar a definir
los objetivos clave, la ampliacion del ndmero de socios, la mejora del

servicio a las asociaciones nacionales por parte de EVA.

Otros asuntos que se trataron fueron Venditalia 2014, los videos de
ambas asociaciones para profesionalizar el sector, Vending in the
World, Vending Lab, Vending to go y las jornadas piensa en vending.

Se le entregd copia del reciente estudio de mercado que ha realiza-
do Aneda, y Confida por su parte nos entregé el perfil corporativo de
la asociacion italiana. Finalmente Aneda presentd “la noche del ven-

ding” a la que se invitd formalmente a los maximos representantes 'J

de Confida.

Ambas asociaciones han quedado citadas el préximo mes de Mayo

durante la celebracién de Venditalia en Milan.
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iDescubre los nuevos formatos de Borges para Vending!

& sabores irresistibles & Mascémodo @ La calidad desiempre
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www borgesmediterraneangroup Teléfono: 977 3090 00

FUNCIONAMIENTO

GARANTIA

- Innovador sistema de suministro:
El producto se mueve magicamente
sin mecanismos aparentes.

- Simple y facil recarga.

Fiabilidad GPE.

CONFIGURACIONES ESTANDAR:

LUULLLLY SO00000BBRE §......:...0 H.oooocuss [ L]
*UUSOOUEEE  POODRRENE "Ll GUBE0AGN0 - DRRRRRENN
414 360 468 288 432 540
productes  bebidas productos bebidas latas energéticas

Nueva combinacion: Magic Frozen
Bebidas frias y helados todo en uno...

GPE Vendors Espafia s.|. = €/ Suissa n? 29, 08317 Badalona, Barcelona.
Tel.902 998 104 - info@gpevendors.es - www.gpevendors.es

Lider europeo en la distribucion de
repuestos para

Héqglinas vending

-
M ndingmaschinen

wilaquinas ver

@:-

www.lfrepuestos-horeca724.es

Su one-stop shop de todos repuestos para
» cocinas profesionales « refrigeracion comercial
- maquinas de café « equipos de bar
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 ENTREVISTA |

ENTREVISTA A LUIS AMO,
RESPONSABLE COMERCIAL DE COGES ESPANA MEDIOS DE PAGO

— La Distribucién Automatica vive una
situacion muy dificil. {Cual es su ana-
lisis personal sobre esta coyuntura?
éVe perspectivas de mejoria a medio
plazo?

En primer lugar quiero decir que soy
optimista y creo firmemente que, con
el esfuerzo e involucracion de todos los
actores del sector, conseguiremos salir
adelante, estoy absolutamente conven-
cido.

Es obvio que estamos atravesando tiem-
pos dificiles, no sélo en nuestro sector
sino a nivel general y precisamente en
estos momentos es cuando debemos
ser mas creativos y proactivos.

Si nos guiamos por los ndmeros, debo
mencionar los Ultimos datos de la EVM-
MA que muestranunretroceso del sector
en el afio 2013 del 6.8% con respecto al
2012, sin embargo indican un crecimien-
to del 18.8% en el Ultimo trimestre del
afo que se puede interpretar como un
cambio de tendencia. Son datos que
tendremos que ver si realmente somos
capaces de consolidar en el presente
2014 entre todos. No hay duda que des-
de COGES intentaremos aportar nuestro
granito de arena.

— éCudl debe ser la estrategia de los
distintos actores del Sector -opera-
doresy proveedores- parasuperar los
efectos de la crisis?

El objetivo es ser capaces de ofrecer
productos y servicios que nos ayuden a
incrementar lo que en el comercio tra-
dicional se denomina “Valor del ticket
medio”. Necesitamos también aportar
soluciones que atraigan a nuevos con-
sumidores y que hagan facil y cémoda la
compra de productos en las maquinas
automaticas, adaptéandonos a los nue-
vos habitos de consumo, nuevas tecno-
logias y tendencias. Necesitamos fideli-
zar al consumidor.

Es una tarea de TODOQOS, pero con un
objetivo comun: satisfacer al consumi-
dor. Para ello debemos ser capaces de
entenderle mejor, ya que puede estar
cambiando por diferentes motivos: si-
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tuacién econdmica, relevo generacional.
Avances tecnoldgicos y medios de inte-
raccion pueden hacer que los habitos de
consumo cambien. Debemos ofrecer
aquello que nuestros clientes deman-
dan y como decia antes, ser creativos.
Hace aflos era impensable obtener
ciertos productos a través de maquinas
automaticas y hoy podemos comprar
desde consumibles para equipos infor-
maticos, accesorios electrénicos o de
telefonia y hasta lingotes de Oro, iQuien
loibaadecir...!

El sector debe ADAPTARSE a los nuevos
tiempos utilizando nuevas tecnologias y
sistemas de control y gestién, dado que
no hay ninguna empresa que sin gestion
y control funcione. La informacién es
cada vez mas importante y desde CO-
GES ofrecemos soluciones que ayudan
al operador a conocer los datos reales
de sus maquinas de forma que les per-
mitan tomar las mejores decisiones en
cada momento.

Los proveedores debemos ofrecer sis-
temas cémodos e intuitivos, equipos
que nos permitan aplicar técnicas de
marketing y fidelizacién, es aqui donde
tenemos que focalizar nuestros esfuer-
z0s, ya llevamos tiempo haciéndolo y
es hora de transmitir a nuestros clien-
tes que la aplicacion de estas técnicas

redundard en una mejor gestion de sus
compafiias y, por ende, en mayor renta-
bilidad. Estar a la dltima es nuestra maxi-
ma obligacién y ser capaces de transmi-
tir la necesidad de ello es nuestro deber.

— éQué acciones ha llevado a cabo su
empresa para afrontar con éxito la
crisis?

En COGES hemos evolucionado en
practicamente todas las gamas de pro-
ducto en los dltimos tiempos, desde la
renovacion de la gama de producto Cas-
hless con el lanzamiento del Coges EN-
GINE hasta la incorporacién de nuevos
servicios de telemetria gratuita a través
de la nueva péagina web www.cogeson-
line.com. Lo mas reciente es nuestra
apuesta por el Cashless para Vending
Pdblico, incorporando la opcidn de
Tarjeta de Crédito y Débito a través de
nuestra alianza con Ingenico.

Afortunadamente, en todos estos casos
estamos convencidos de que en COGES
estamos alineados con las necesidades
del sector y las conclusiones y propues-
tas de mejora del estudio de ANEDA asi
nos lo confirman. EI 19,7% de los consu-
midores esgrime como argumento para
aumentar el consumo en maquinas au-
tomaticas que éstas sean capaces de
ofrecer “nuevos e innovadores sistemas
de pago”.



LA PRINCIPAL NOVEDAD DE
COGES PARAESTE 2014
LAVAMOS APRESENTAREN
PRIMICIA EN NUESTRO STAND
DE VENDITALIA. NO PERDAIS
ESTA OPORTUNIDAD UNICA DE
CONOCERNUESTRA ULTIMA
APUESTA

— ¢{Qué deberian hacer, en su opinidn,
las asociaciones profesionales para
ayudar al Sector en esta situacion?

Lo més importante es trabajar juntos en
la misma direccién y persiguiendo el mis-
mo objetivo. Deben intentar convencer
a todos los actores de la necesidad de
estar representados, ya que somos un
sector pequefio y debemos estar unidos
para intentar defender los intereses co-
munes ante las administraciones y mejo-
rar la imagen del sector frente al consu-
midor.

Las asociaciones, deberian convertirse
en un punto de asesoramiento para la
infinidad de dudas que todo empresario
de este sector pueda tener o necesitar,
en definitiva, aportar valor a sus asocia-
dos en forma de consultoria.

Deberian ser capaces de analizar la si-
tuacion del sector en cada momento y
perseguir la mejora continua en todas las
lineas de actuacién como objetivo prin-
cipal.

— éCudl es la filosofia de COGES para
dar respuesta a las necesidades espe-
cificas de los clientes?

La filosofia de COGES es aportar valor al
Operador ofreciendo una mejor interac-
cién y conocimiento de sus maquinas y
del consumidor. Nuestro eslogan en Ven-
diberica “One Cashless for All” resume
nuestra reconocida apuesta por el cas-
hless sin dejar de lado las soluciones de
gestion del efectivo y la captura del dato
electrénico para la mejora en la gestion.
En cualquier caso, la innovacion es nues-
tra principal herramienta y creemos fir-
memente en que la apuesta es acertada.
COGES es lider europeo en sistemas
cashless de entorno cerrado y eso no es
algo que se consiga en un dia o llegue por
casualidad, es un proceso que requiere
perseverancia, innovacion y saber adap-
tarse a las necesidades del cliente. Todo
ello forma parte del “ADN” de COGES.

— éCudles son los principales proyec-
tos a corto/medio plazo tanto dentro
como fuera de Espana?

Las novedades recientes han sido mu-
chas, como he comentado antes: en
2013 lanzamos Coges ENGINE como
plataforma cashless en todas sus varia-
bles y también para la recogida del dato
electrénico. Otra novedad ha sido el
sistema de telemetria en webhosting a
través de la nueva web www.cogeson-
line.com y todavia mas recientes los
sistemas de tarjeta de crédito y débito.
Todo eso es presente, pero este afio va-
Mos a seguir presentando MAS noveda-
des muy importantes que demuestran
nuestra FE en el sector del Vending.

La principal novedad de COGES para
este 2014 la vamos a presentar en primi-
ciaennuestro stand de VENDITALIA, por
lo que mi consejo es que no perdais esta
oportunidad UNICA de conocer nuestra
Ultima apuesta, estoy seguro de que os
sorprendera. Ahora mismo no os puedo
desvelar nada mas aunque, pensandolo
bien, ya os he contado mucho.

— éQué oferta tiene en este momento
COGES ESPANA para operadores del
vending?

Aldn a riesgo de parecer prepotente,
debo decir que COGES ofrece el mejor
sistema Cashless de entorno cerrado
del mercado. Es un hecho probado y re-
frendado por nuestros clientes que nos
lo demuestran cada dia en el mercado
mas importante del Vending en Europa:
|talia, donde somos lideres indiscutibles.
Ofrecemos la opcién mas completa y
a la vez la méas robusta, permitiendo al
operador diferenciarse de su compe-
tencia.

— Llevan poco tiempo en la Asocia-
cién, équé les impulsé a asociarse?
¢Qué les ha aportado desde que for-
man parte de ella?

Las diferentes actividades que ha lleva-
do a cabo ANEDA durante esta nueva
etapa, van muy en la linea con la filoso-
fia de COGES, estar cerca del operador,
ayudarle, aportarle formacién, aseso-
rarle, innovar... siendo asi, no podiamos
estar al margen y decidimos sumarnos a
esta iniciativa. Si seguimos en esta linea,
continuaremos mucho tiempo forman-

do parte de ella y cuando lo necesite,
estaremos dispuestos a colaborar mas
estrechamente para cumplir con estos
objetivos.

— Recientemente ha acudido como
expositor a la V Jornada “Piensa en
Vending” équé es lo que realmente
le atrajo para animarle a participar?
éConsidera que este tipo de formato
es el apropiado para presentar sus ul-
timos productos?

Este tipo de Jornadas nos resulta muy
interesante para mantener contacto di-
recto con operadores locales que habi-
tualmente gestionan nuestros distribui-
dores y que no siempre acuden a otro
tipo de eventos, utilizamos este contac-
to para tratar de identificar sus necesi-
dades e inquietudes y poder evolucionar
nuestros productos. Sabiendo lo que
necesitan, también podemos mostrar-
les las soluciones que ofrecemos en CO-
GES para ayudarles.

— Cuando cierra el despacho, cuan-
do termina el trabajo, éCémo es Luis
Amo en el plano personal?

Bueno soy una persona muy sencilla y
transparente, amigo de mis amigos, me
encanta pasar los fines de semana en fa-
milia, salir a pasear, disfrutar de mis hijas,
hacer cosas juntos: desde ir al mercado
a comprar y meterme en la cocina y gui-
sar para ellas, con mucho éxito por cier-
to, hasta una de nuestras pasiones fami-
liares que es acudir al campo de futbol
aver a nuestro equipo. Me encanta estar
en contacto con mis amigos; en fin, nada
especial, del montén diria yo jajaja.
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 ELECCIONES

NOMBRAMIENTOS REGIONALES

LOS SOCIOS VOTAN A LOS DELEGADOS DE LAS REGIONES1Y 3
PROXIMOS ENCUENTROS EN SEVILLAY VALENCIA

Los pasados dias 27 de Febreroy 6 de Marzo tuvie-
ron lugar las Elecciones para Delegado de la Re-
gién 3 (La Rioja, Aragdn y Navarra) y Delegado de
la Region 1 (Galicia, Asturias y Cantabria).

Ana Isabel Garcia, de la empresa AUTOMATICOS
ROGAR, fue reelegida en la Regién 3 y Rubén Gar-
cia de HERDICASA elegido en la regién 1, ambos
fueron votados por unanimidad y ocuparan el car-
go durante los préximos cuatro afos.

Enhorabuena a los dos por este nombramiento.

Las elecciones de la Regidn 3 se celebraron dentro del contexto de la
quinta Jornada “Piensa en Vending”, mientras que las elecciones de
la Regidn 1se llevaron a cabo en las instalaciones de HERDICASA, ope-
rador asociado de ANEDA, que tuvo la gentileza de compartir, ademas
de las infraestructuras, un coffee-break donde, amigablemente, los
profesionales del vending pudieron debatir sobre lo expuesto en las
charlas precedentes.

Tanto en Zaragoza como en Oviedo, Javier Arquerons, presidente de
la asociacién, presentd el Estudio de Mercado encargado por ANEDA.
Las charlas, que se estan llevando a cabo por toda la geografia espa-
fiola, estan siendo de gran interés para los asistentes que valoran muy
positivamente el poder disponer de datos actualizados en cuanto al
comportamiento y satisfaccidn del consumidor de las maquinas ven-
ding.

Sevilla (20-03-14) y Valencia (03-04-14), son los préximos empla-
zamientos para las Elecciones y la presentacion del Estudio de Mar-
cado, y las ciudades donde también se podra presenciar la charla de
Angeles Busto, de Automated Transactions, sobre “cémo vender mas
con las maquinas que tienes”.

= | 3de ABRIL

20 de MARZO
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REGION 1: DELEGADO RUBEN GARCIA

REGION 2: DELEGADO LUiS TOMAS DiAZ
REGION 3: DELEGADA ANA ISABEL GARCIA
REGION 4: DELEGADA PILAR DEL RiO
REGION 5: DELEGADO FRANCESC COMPANY
REGION 6: 20 de MARZO

REGION 7: 3de ABRIL



Descubre un mundo diferente

CATUNAMBU'
Especial Cuemﬁng

ENVASADO AL VACIO
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Vending
School

ahora ,
vender mas es

pan comido

Plataferma Online del
Vending

En los Ultimos anos
TPC NETGRUP ha
. Gestores de Ruta. imparlido mas de
250 cursos a maés
de 1.000 alumnos

. Supervisores de Ruta.

. Técnicos de Nivel 1 en formato

. Grupos de Frio 1y 2 presencial y
. . online.

. Manipulador de Alimentos.

. Comerciales de Vending y O.C.S.

. Direccion Técnica.

. Fidelizacion y Gesfion de los Clientes

. Técnicas para vender mads en tiempos de
crisis.

. Direccidon General empresas operadoras.

. Geslion de la Empresa Familiar en el
Vending.

www. vendingiehool.net
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El Grupo Hero en Espafia se fundé en 1922 con la idea de proporcionar a los consumidores produc-
tos naturales y de alta calidad. 90 afios después es uno de los grupos alimentarios mas importantes
del pais, manteniéndose fiel a sus principios basicos: la elaboracién de productos totalmente natu-
rales, de la mas alta calidad y basados en una rigurosa seleccidon de las materias primas.

Su filosofia empresarial se resume en:

« Productos de la maxima calidad.

« Un espiritu constante de innovacién y desarrollo de nuevos productos y procesos.
« Rigurosos controles en cada uno de los procesos de elaboracién.

« Respeto por el Medio Ambiente.

« Desarrollo profesional dentro de laempresa.

En estos 90 afios, Hero Espafia ha pasado de ser una empresa de conservas y alimentacién tradicional a una Compariia de Nutri-
cién Avanzada, orientada a la I+D+i. Muestra de ello es la diversidad de Premios y Reconocimientos obtenidos en materias como
RSE, Calidad o Exitos Comerciales, siendo ademas referente dentro del Grupo en materias de |+D relacionadas con la categoria
de Nutricion Infantil, disponiendo del centro de excelencia GTC Infant.

Ejemplo de esta innovacién es el lltimo lanzamiento
realizado por la compafiia: Hero Nanos

Es un producto diferente

Nuevos sabores y texturas

Es un packaging diferente

Atractivo y facilita la autonomia del nifio

Es un consumo diferente

Desayuno, entre horas...en el cole...

Méas informacion: http://www.hero.es/
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iSelf-Vending

solucién de pago todo en uno con innovador sistema de pago
sin necesidad de efectivo para la indutria del vending

AMPLIAMOS NUESTRA GAMA -
| DE PRODUCTOS e
EN HOSTELERIA PROFESIONAL o

Para mas informacién de nuestras novedades y café en capsulas visita:

www.cafearabo.com

La calidad
se filtra

INSTALACIONES
en Espaiia

gos
y disfruta alquier hora del dia.
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JORNADA

EXITO EN ZARAGOZA

El pasado 27 de Febrero, en Zaragoza, se celebrd la quinta
Jornada “Piensa en Vending”. El Saldn Inés de Poitiers del
Hotel Reina Petronila acogid a los profesionales del ven-
ding que se acercaron para conocer de cerca este formato
consolidado iniciativa de Aneda.

Tal y como se anunciaba en el suplemento especifico de
dicha celebracion ,las 28 empresas expositoras recibieron
la visita de mas de 200 profesionales de la distribucion
automatica que, a lo largo de la jornada, disfrutaron de las
dltimas novedades y productos ofrecidos por los provee-
dores.

Segln los resultados de las encuestas realizadas, Madrid,
Valencia, Galicia y Bilbao son los lugares preferidos para la
celebracién de la préxima jornada.

¢COMO ES UNA JORNADA “PIENSA EN VENDIG"”?

¢AUN no conoces las Jornadas “Piensa en Ven-
ding”? : No dejes de visualizar el video que se ha
elaborado desde la asociacion.

Pincha el siguiente enlace y descubrirds cémo son
las jornadas: http://youtu.be/BHiY4Rh286M

A través de estas imagenes te haras una idea so-
bre este tipo de formato ya convertido en un refe-
rente del sector. Una manera sencilla, facil y muy
asequible de hacer networking entre todos los ac-
tores de la distribucién automatica: “hacer y vivir
el vending pensando en vending”.

"Vivir el Vending"

Inférmate en comercial@aneda.org para no per-
derte la préxima.

CINCO ASOCIADOS MAS EN ANEDA

Las incorporaciones de los operadores: TAKE CONSULTING, S.L., EXPENDEDORAS MANIZALES, S.L.,, DECOASTUR, S.L., VE-
RACO VENDING, S.L. y del proveedor CRANE PAYMENT INNOVATIONS, hacen que la asociacion consolide su representativi-
dad en el sector y continde con la labor de captacién de socios como uno de sus principales objetivos.

BIENVENIDOS TODOS A ANEDA Y GRACIAS POR ACOMPANARNOS EN NUESTRO PROYECTO.
Continuando con la labor de captacién de nuevos socios, ANEDA, halanzado una promocion especial para los socios con

mas de una empresa, con un ahorro del 80% en la cuota correspondiente, al dar de alta a partir de la segunda empresa.
Para mas informacién: comercial@aneda.org

Si quieres ser socio de ANEDA, pincha este enlace: http://www.aneda.org/QUIENES-SOMOS/Tarifas.-Asociate/
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EUROCONSULTORES es una asesoria
empresarial especializada en el sector del y18
Vending.

URO ONSULTORES

Ofrecemos asesoramiento a nuestros
clientes, tanto pymes como auténomos, en
temas fiscales, laborales, contables, Estamos a su disposicion en:

Juridicus y_ﬁnar}meros, L a!t_os siencs Calle Viriato 69, 1°A 28010 Madrid.
de profesionalidad y una inmejorable Tel. 915919878, Fax, 915919879,
relacion CB”dﬁd-Dl‘BCiO. E-mail: rmartin@euroconsultores.es

EUROCONSULTORES esta formada por
profesionales titulados en las distintas
areas y ofrece a fodos sus clientes una
amplia y valiosa gama de servicios de alta Asociado a ANEDA
calidad, basada en una atencion
personalizada y con una comunicacion
directa permanents.

SERVICIOS EN AREAS GENERALES:  SERVICIOS ESPECIALIZADOS PARA
J  EMPRESAS DEL SECTOR DEL VENDING:

8 Asesoramiento y redaccion de contratos
Juridica de deposito de explotacion de maguinas
distribuidoras automaticas.

o visitanos en nuestra web:
www.euroconsultores.es

Fiscal ; Informacion y asesoramiento sobre el
cumplimiento de la normativa aplicable al
vending: Registro Sanitario y normativa

higiénico-alimentaria, Sistema de
Contable Andlisis de Peligros y Puntos de Control
Criticos (APPCC), control de plagas,
normativa autonémica del vending,
Laboral identificacion de maquinas, sistemas de
trazabilidad, gestion de residuos,

informacion alimentaria al consumidor y

etiquetado, cadena de frio, formacion
Mercantil higiénico-sanitaria, etc.

Yy s Hs ARG

LIDER EN INNOVACION DE SOLUBLES ALIMENTICIOS PARA VENDING

La alternativa mas natural

www.laqtia.com

cashless red evolution

experience + innavation

WWW.COges.au



“LAEVA”

Me cuenta un profesional del vending que, cuando proceden-
te de otro sector totalmente distinto, acudié por primera vez
hace afios a un acto relacionado con el sector de la distribu-
cién automatica, organizado por Aneda, escuchd de boca del
conferenciante hablar sobre “la Eva”: “ “ la Eva recomien-
da.....”, “ la Eva se reunira con...”, “ segiin un informe de la
Eva...”etc...

Al escucharlo por primera vez, y ser el ponente de origen ca-
talan, pensé que la manera de hablar era debido al “laismo”
que se utiliza en Catalufia, aunque sorprendido también pen-
s6 que quién era la famosa “Eva”, debia ser alguien bastante
importante dentro del sector.

Qué ganas de conocer a esa profesional de la que tanto se ha-
blaba y que tanto interés generaba por parte de los profesio-
nales, pero, por ser la primera toma de contacto con el mundo
del vending, prefirié no preguntar nicomentar nada con los allf
asistentes.

Durante los dias siguientes, por diferentes motivos, mantuvo
varias reuniones con personas relacionadas con el sector y
volvié a escuchar, de nuevo, que “la Eva firmara con..” “la Eva
redactainforme sobre...” AtravésdelaEva.."....

En esta ocasion si que lo comentd con sus allegados, les dijo
que habia una tal Eva que debia ser muy influyente y que era
la persona que realmente tomaba las decisiones porque no
se dejaba de mencionar su nombre en todas las reuniones
sectoriales a las que acudia, pero, también es verdad que, le
extrafiaba una barbaridad que profesionales tan formados se

| ASOCIACIONES

refiriesen a ella con ese lais-
mo de “laEva”.

EUROPEAN
Pasaron los diasy, cual fue VENDING ASSOCIATION
su sorpresa, cuando acudié
ala Asamblea General de la asociacién de la que era miembro
y oyd, textualmente, que “ANEDA pertenecia ala EVAy que,
como miembro de la Asociacion Europea del Vending, podia
accedera....”.

Se le abrieron los ojos enormemente y entendié enseguida
todo lo que le rondaba, desde el primer dia, en la cabeza so-
bre la persona en cuestion, en pocos segundos comprendid
todo: la famosa “Eva” de la que constantemente se hablaba
era una asociacion y, ademas, europea y del vending. Por un
momento sinti¢ verglienza y agradecid, internamente, no
haber dicho nada a nadie, menuda metedura de pata silo hu-
biera hecho....No era ni un laismo catalan, ni una persona im-
portante e influyente del sector, era la Asociacién Europea
de Vending (EVA).

Puede parecer raro pero, seguramente, no ha sido, niserj, la
primera persona que se ha preguntado lo mismo que el pro-
tagonista de esta anécdota vy, quiza, alguno en este mismo
momento este descubriendo quien es realmente la EVA.

Pues si, ahora después de algln tiempo en el sector, conoce
perfectamente a la EVA, asociacion a la que pertenece ANE-
DA y que colabora estrechamente en beneficio del sector
representando los intereses de la distribucién automatica a
nivel europeo.

ACV CELEBRA SU ASAMBLEA GENERAL

El pasado dia 26 de Febrero, en la sede de la asociacion, se
celebré la Asamblea General Ordinaria de la Asociacién Ca-
talana de Vending.

En este acto se ratificé el cargo del nuevo presidente Toni
Romero y se aprobaron las actualizaciones de las cuotas de
los miembros asociados.

Se aprobaron las cuentas del 2013 y el presupuesto para el
afio en curso, asi como la modificacion del articulo que hace
referencia a las causas de baja de asociados que, antes de
final de afo, deberan acreditar el cumplimiento actual del
marco del sector.

Al finalizar la Asamblea Javier Arquerons, invitado por Junta

directiva de ACV, aproveché para presentar el Estudio de
mercado elaborado por Aneda.
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- jtecnologia Sanden y
iproduccion Vendo |

perfecta fusién entre %

cologia e
nnovacidn

Boyo consumo en ilunminacidn
9 grupo de frio

nexcelente luminosidad LED's
stemperatura minima 2°C
ssistema ahorro nocturno de energia

[nnovador sistema de venta
robotizado “CATCHER”

=enirega producto en 8 segundos
saumento de venta por impulso
sbandejas sin conexion eléctrica
nfodos los formatos sin ajustes

.l
SandenVendo Iberi
C/. Sant Ferran, 92 | Pnli ono Industrla1 la Almeda
08940 Cornella s reelona) -
Tel: +34 93 474 Fax: 1—3‘-4 83 474 1842

SANDWICH L.M.

CALIDAD Y SERVICIO
ELABORACION DIARIA
916772266
WWW.SANDWICHLM.COM

[rlfosvs@sandenvan o5 | www. 1do.es

BRITA Professional calidad de confianza.

Mo dude en contactar con nosotros
+34 933427570

o visite nuestra web:
www.profesional.brita.es

s BRITA

Professional

+ surtido + vendmg




PREPARATIVOS PARA LA SERIE EUROPA

Como venimos informando en los Ultimos meses, ANEDA
se ha adherido al programa de colaboracién con el Banco
de Espafia, para disponer de informacién de primera mano
sobre los preparativos para el nuevo billete de
10€ de la serie Europa, que circulara a partir del
proximo 23 de septiembre.

Con el fin de facilitar la adaptacién a tiempo de
los equipos que han de reconocer el nuevo bi-
llete de 10€, el Banco de Espafia ofrece a fabri-
cantes y operadores de maquinaria del sector
de la distribucién automatica, la posibilidad de
disponer de los nuevos billetes antes de que
comiencen a circular.

“BCE ECB EUB EBEKPEK:I; EKB BCE EBC 2014

En concreto se ofrecen las siguientes posibilidades:

a) Realizar pruebas con los nuevos billetes de 10€ en las instalaciones del Banco de Espafia en Madrid (c/ Alcalg, 522), previa
firma por la empresa de un acuerdo de confidencialidad.

b) Préstamos de los nuevos billetes de 10€, para realizar las pruebas en las instalaciones del fabricante o en los lugares donde
la maquinaria esté en funcionamiento. Sera necesaria la firma igualmente de un acuerdo de préstamo con garantia, que incluye
normas de confidencialidad, custodiay seguridad, que preserven laintegridad y control del nuevo billete hasta el 23 septiembre,
fecha en la que los nuevos billetes comenzaran a circular.

Mas informacién en http://www.bde.es/bde/es/areas/billemone/serie/Preparativos_par/

YA PUEDES ADQUIRIRLO EN FORMATO PAPEL

Através de las rondas informativas se estan dando a conocer los datos analizados en Disponer de esta informacién so-

el documento encargado por la asociacion. bre el sector del vending supone un
avance muy significativoy servira de
ayuda a todos los actores de la distri-

| bucién automética para mejorar su
actividad y poder visualizar futuras
oportunidades de negocio.

Los socios ya disponen de este valio-
so estudio en formato digital y cual-
quier persona que esté interesada
en adquirirlo en formato papel podra
informarse a través de la propia aso-
ciacion.

Inférmate en comercial@aneda.org
para obtener esta documentacion
tan valiosa y necesaria para tu nego-
cio. Muy econdémica para todos los
SOCIOS.
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‘\ printcolor.es

impresién digital online

SOLUCIONES
para VENDING

- Fideliza tus clientes personalizan-
do sus maquinas desde una sola
unidad con suimagen corporativa.
- Publicita tus equipos con tu logo
o imagen comorativa, mejorando la
zona de vending.

- No cambies las maquinas de
vending, personalizalas desde una
sola unidad, mejorando la zona de
vending.

- Excelente resistencia al impacto.
- Te entregamos los frontales istos
para ser colocados.

- Manipulacion facil.

- Excelente termoformabiidad,

- Resistencia a muy bajas tempera-

turas.

Envia un mail a info@printcolor.cs
Indicanos:

- Modelo de maquina

- Cantidad de frontales

- Si dispones de disefio propio.

Caracteristicas Principales
Exterior:

Afanumerico de Jrandes
dimensiones con fondo azul

Interiores: paredes gen
intericres de

haja de acero moxidable 304.  Softw
Band 5 de o-ducw.

Tluminacidm: luminacidn
por 3 tiras de

mma 3 maxima durackin
2% como mar ,w respeta p-n.
& medio ambiente.

cancs

teclado seleccin
de products, ents U
manedas a

Teclada Antivandalicn

,/,' /] l'f}” [C

5 a de “ombd,

He{ﬂeeu(bon hasta 3 °C
T3 |0s modelc:
t
:mr uctD, Todo
ux :Iahlc- 304 &
Jres de wod uctos comestibl
Superan Sicha temp,

Sensor: sensor de caida
de producto de

s maquina en

P MUy
201 l con ‘ﬂuI( Hes
BpCRONES.

sistemas de pago y
comunicacion: magunas
predispuestas para
conectar madulos de
telemetria, billeteros y

CU CON Menos tarjetas de monedero,

Grupo de empresas La Era de la Venta Automatica
Poligono de Asipo C/B parcela 33, Naves | y 8
33428 Llanera - Principado de Asturias - Espaiia

info@eraventa.com
www.eraventa.com

~ ESPECIALISTASY
EN

_,H. SONALIZACION
MAQUINAS S

Ctra. de Mollet a Sabadell, Km. 4,3

Pol. ind. Can Vinyals, Nave 18

08130 Santa Perpétua de Mogoda (Ben)
info@printealar as

www.printcolor.es

Tel 662 420 OO

Desde nuestra experiencia de mas de 20 anos, en el vending
publico, donde las maquinas son sometidas a todo tipo de
excesos, a partir de esta experiencia hemos disenado nuestra
gama de snacks y bebidas ERAVENDING PREMIUM.

En nuestros modelos del afio 2011 hemos cambiado el disefio
de la puerta, mas ergonomico y con mayor escaparate.

En toda la maquina el acero inoxidable 304 es el protagonista,
tanto en el interior como en el exterior de la misma.

Teléfono Yentas

902 431 668

Teléfono Servicio Técnico

. 902 830 082

nmidatie, T dotie eiqune

iPidanos presupuesto, se sorprenderé'

TEMPIO

DISFRUTA
MEJOR CAFE

CAFES TEMPLO

Poligono Cantabpia I, Avd, Mendavia 7
26009 Logroio (Espakial

DEL

Teléfono atencién al cliente
#+34 941 270 171

LASER8M  super.City,

C/ Progreso, 75
08940 Cornella de Llobregat / Barcelona / Espafia
T.+3493 4795040 / F. +34 93 479 3295
info@apliven.com / www.apliven.com



ERADELAVENTA

Las Farmacias confian en el vending

Las Farmacias Gerardo Marcos Castro de Cangas del Narcea (Principado de
Asturias) y Tomas Molina Gamarra en la calle Hervillas, 8, de Gondomar - Ponte-
vedra han confiado en laempresa La Era de la Venta Automética, para poner una
maquina de productos de parafarmacia en su escaparate y poder venderlos las 24
horas al dia los 365 dias afio. _

Las maquinas van protegidas con alumi- FARMACIA
nio color dorado y cristal de seguridad 6+6
para evitar posibles actos vandalicos.

Con ello logra ampliar clientes potenciales
y dar servicio las 24 horas al dia, y todo ello
sin empleados e incrementando asi'su ren-
tabilidad.

Puede contemplar otras opciones de esca-
parates automaticos realizados por nues-
tra empresa en www.escaparatesauto-
maticos.com

BORGES

Llega Borges Natura, la nueva gama de frutos secos 100%
naturales para cuidarse sin renunciar al sabor

Reus, marzo 2014. Frutos secos crudos sin freir ni tostar, sin conservantes ni colorantes, sin al
- S afadida y sin gluten, son la clave de Borges Natura, la nueva gama de frutos secos 100% natural y
i saludable para cuidarse sin renunciar al sabor y la calidad de siempre de Borges.

La gama presenta dos cdcteles. Uno, perfecto para acompanar y dar un toque de sabor a las en-
saladas a base de frutos secos y frutas desecadas (con nueces de California, almendras, avellanas y
nueces pacanas)y, el otro, ideal para picar entre horas a base de frutos secos nobles (con nueces
de California, almendras, pasas, pistachos, pipas de girasol y arandanos).

Envasado en atmosfera protectora y con un cémodo envase con au- i
tocierre, permite una mayor conservacién manteniendo los frutos secos

frescos durante mas tiempo.

Los nuevos cocteles Borges Natura son una fuente importante de hierro y magnesio que ayuda a - N A 'l' U R A
disminuir el cansancio y la sensacién de fatiga. Ademas, tienen un alto contenido en fibray Ome- e
ga 3, que ayuda a mantener los niveles de colesterol sanguineo, y Vitamina E que ayuda a la protec-
cién de las células frente al dafio oxidativo.

i

f
F |

La gama Borges Natura estara disponible en los puntos de venta habituales a partir del 15 de marzo. Y
Para mas informacion: www.borges.es R L S—

ANEDA NOTICIAS. Marzo 2014


www.escaparatesautomaticos.com
www.escaparatesautomaticos.com

a1 .
@™ Blender ZAspiD

S

S —

A 7 7 ®

GRUPO APEX

Nuestras empresas elaboran productos
de alta calidad, ofreciendo al consumidor,
una amplia gama de Patatas Fritas,
Aperitivos y Frutos Secos
en los gue confiar.

Las mejores materias primas
al servicio del operador

Productos excelentes en su
rendimiento, sabor y consistencia

Diferenciacion y calidad
Servicio integral

Eficiencia empresarial

APERITIVOS Y EXTRUSIONADOS, S.A.U.

Poligena 1 Gimestar, A-68, Km. 104, 31530 - Ribeforads (Navarra) ESPARA
Thoo 34 S4B 81 54 12 - infetarmoapenes

www.aspil.com www.papasvidal.es www.patatasmarinas.com

www.blenderdeval.com

MCORE

Oafidad 4 (Geslion

SISTEMAS DE CALIDAD Y SEGURIDAD ALIMENTARIA (A.P.P.C.C.)
ESPECIFICOS PARA EL SECTOR DEL VENDING.

~> Listos para cargar.
La maquina no necesita adaptacion,

~> Facil manipulacion y consenvacion.
Incore Calidad y Gestion S.L., Responsable de la realizacion de las Auditorias a las empresas ”
poseedoras del “DISTINTIVO DE CALIDAD DE ANEDA desde el aino 2000" les ofrece sus conocimientos
y experiencias en Calidad y Sequridad Alimentaria en el sector del Vending para las siguientes
actividades:

= Sin mermas.

-~ Facil y atractiva identificacion del producto
y la marca por el consumidor.

~» Gran vanedad en la oferta.

— Con la calidad y garantia de la marca
Carretilla.

Asesoramiento para la Obtencion del Registro Sanitario.

Elaboracidon Sistemas de Andlisis de Peligros y Puntos de Control Criticos: APPCC Vending.
Elaboracion Guias de Practicas Correcta de Higiene: GPCH Vending.

Formacién de Personal en Calidad y Seguridad Alimentaria, especifica para Vending.

Implantacion Si: de tion de la Inocuidad de los Alimentos: UNE-EN-1SO 22000.
+ Implantacion y Mantenimiento de Sistemas de Calidad: UNE-EN-IS0 9001.
» Auditorias de Sistemas Calidad (UNE- EN- ISO 9001 Y 22000)

- i - . . www.carretilla.info/vending
Atencion al Cliente: 91 5041687 Mavil 647 995 787 (oficina) J jApiintate comer

Mévil directo 670 90 92 41 \ y ain es lucrm'
E-mail: incorecalidad@yahoo.es :
0@

o
“Contro de F ibn de de OTZOVCM", autorizado por s Comunidad de Madrid, desde e ado 2002” 1360 - vendinggrepolancom  1CIN




G.P.E. VENDORS
ACUERDO GPE VENDORS - NOSTRUM

for nostrum
=D 5

Soidigta.  STY SeE  omm

PROPPQS Fast Vending

nostrum

Tanto Isaac Guerra (administrador de GPE Vendors Espa-
fia) como Damia Haro (Director del proyecto en Nostrum) y
Quirze Salomé (Presidente de Nostrum) auguran un éxito del
sistema dada la evidente necesidad en el mercado que refle-
jan también sus franquiciados
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El fabricante de expendedoras automaticas GPE Ven-
dors Espafia y la empresa productora de platos prepara-
dos frescos Nostrum, unen fuerzas ofreciendo un equipo
para el suministro de Platos preparados frescos con mé-
dulo de microondas adicional y que se ofrece como herra-
mienta para sus franquiciados con el fin de aumentar sus
ventas.

Ademas, aprovechando la feria del Mobile World Congress
que se celebrd en Barcelona, se ha presentado este equi-
po en tres puntos clave: El Mobile World Center ubicado
en Plaza Catalunya, la tienda Nostrum situada en Plaza
Europa, y en el stand del Mobile World Capital (Pabellén
7, stand CS70) del recinto ferial, con una novedad afiadi-
da como es la realizacién de todo el proceso de compra
con aplicacién mavil (selecciéon de productos y pago) y
también a través de las Gafas Google Glass, maquinas
que fueron probadas, in situ, por el Alcalde de Barcelo-
na Xavier Trias, el Secretario para las Telecomunicaciones
del Estado Don Victor Calvo-Sotelo e incluso el humorista
Carlos Latre.

PROPPQOS Fast Vending

for nostrum

GPE

= ¢ SEE
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LavA11n

ITALY'S FAVOURITE COFFEE

El café de la alta gastronomia
Automated ahora en tu empresa
Vending @ ...

Lavazza ha creado dos nuevos blends en
exclusiva para el sistema vending en grano,
Gusto Forte y Gusto Pleno.

Estas dos variedades de café han sido
especialmente desarrolladas para ofrecer a
tus clientes toda la calidad y presitgio del
café preferido por la alta restauracion.

Monederos
Lectores de billetes

Prepago
Pago con tarjeta bancaria

www.automatedvending.es

]

o e plw P o info@vendomat.es 9 3 6 3 2 5 8 0 D www.vendomat.es

e
SU PARTNER EN SISTEMAS DE PAGO

iPIENSA EN COMODIDAD!

Soluciones informaticas para la gestion de Vending AHORRA TIEMPO
No has de conducir o andar hasta un

— ar —_— 5 2 has de hacer CUIa-
?'_Llﬂl-ré-'ll-ﬂg 7%‘:@ quieres. Fstaen la méquina, y ademas no
—] [

Una solucidén muy completa y actual, que le seguira acompafiando en el futuro,
puede crecer al mismo tiempo que lo hac empresa.

Disponga de todo lo necesario para una n adecuada a sus necesidades,
sin discordancias, con los recursos y la inversidn necesaria en cada etapa.

a tienda para consequir lo que

E

=L9YT= I - HERD i i refresco
I = AHORR'A DI ienda te consume tiempoy dlngro.‘Pero el (
- ¥ 1 Conducir hasta la tien A i
vEnETE S Ngﬁ ; .'-"'il;ﬂl que quieres esta justo enfrente tuyo. i3 EN
- ' I - !-"-- -~ ;_'..'..é;_.:u_ -

Eg 1947
Advanced 17/

O

AHORRA ENERS & io de transporte pard conseguir lo que

No has de utilizar un med

Escalabilidad asegurada.
. Inversion siempre ajustada.
M 'C'.'O No necesita grandes recursos.

Una interfaz de usuario amigable , sencillo. l
Son soluciones elasticas, abiertas a cambios y personalizaciones. L] PI EN SA E ™

www.aneda.org



CAFES CANDELAS

Cafés Candelas estrena en su hueva web selectum.com,
su primera linea de infusiones en capsulas

El site, dedicado a la linea de productos Selectum, incluye la nueva gama Selectum Espresso Infusion, las primeras cépsulas de
infusiones de Candelas compatibles con cafeteras tipo nespresso.

Cafés Candelas ha lanzado Selectum.com, una pagina web de nueva creacién donde se recoge toda la informacion dtil sobre su
linea de productos Selectum. Con este nuevo site Cafés Candelas crea un espacio diferenciado para su gama Selectum, poten-
ciando asiesta linea de productos de café e infusiones en capsulas.

El estreno de esta web coincide con el lanzamiento de su primera linea de infusiones en capsulas: Selectum Espresso Infusién, las
primeras capsulas de infusiones de Candelas compatibles con cafeteras tipo nespresso®. Esta nueva gama de infusiones es una
apuesta de Cafés Candelas por ampliar y mejorar su cartera de productos, modernizando su oferta y adaptandola a las nuevas
tendencia del mercado.

Nueva linea de infusiones

Bajo el nombre de Selectum Espresso Infusidon se comercializan seis variedades de capsulas: Digestive, Antioxidante, Silueta, Re-
lax, Estimulante y Tropical, todas ellas elaboradas a partir de una seleccidon de las mejores flores, plantas y frutas, combinadas de
manera armoniosa para obtener variedades de excelente sabor y aroma. Ideales por sus propiedades saludables, las Infusiones
Selectum son la opcidn perfecta para disfrutar en cualquier momento en el hogar de una bebida natural, deliciosa y adaptada a
cada gusto.

Las nuevas capsulas de Cafés Candelas ofrecen una forma practica y répida de preparar una infusion perfecta y ponen a dis-
posicion de los consumidores una gama Unica de bebidas naturales con las que disfrutar mas de cada momento. Las capsulas,
fabricadas en material 100% oxo biodegradable, son aptas para cafeteras Selectum Espresso de Cafés Candelas y compatibles
con las maquinas nespresso®.

Las infusiones se comercializan a través de la tienda online de la compafiia, tiendacandelas.com, y en los lineales de las principa-
les cadenas de alimentacion.

[/

CANDELAS

SeleC TUM

espresso infusidn

CAPSULAS INFUSION

COMPATIBLES CON MAQUINAS NESPRESSO®
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Variedades

La nueva gama de infusiones de Cafés Candelas es una apuesta por la salud, por aprovechar las propiedades beneficiosas de las
plantas, flores y frutas para crear bebidas agradables y adaptadas a cada momento.

Digestive. Una infusion compuesta por ingredientes de propiedades digestivas. La delicadeza de las flores de la manzanilla se
combina con laintensidad del anis y la suavidad del rooibos, mientras que la pifia le aporta el toque mas exdtico.

Antioxidante. El té verde, conocido por sus propiedades antioxidantes, es la base de esta infusidn, en la que se mezcla, en un
equilibrio perfecto, con la menta refrescante y los toques citricos de la naranja, la tangerina y el limdn.

Silueta. Ideal por sus propiedades naturales que ayudan a mantener la linea, esta infusién combina el té rojo Yunnan con la zana-
horiay la alcachofa, aderezado con el suave toque que le aportan las frutas del bosque.

Relax. Una infusidn ligera y de delicado sabor en la que predomina el rooibos, matizado con el agradable aroma de la vainilla,
creando asi una bebida exquisita que ayuda arelajarse y a aliviar el estrés.

Estimulante. Una infusion que estimula el sistema nervioso central, gracias a la accién del té negro, base de una bebida llena de
contrastes, en la que la canelay la naranja dulce le aportan un sabor especiado y sabroso.

Tropical. Los sabores y aromas mas exéticos se concentran en esta infusién, una equilibrada composicién de hojas y frutas en la
que predomina el hibisco y la manzana, combinada con el escaramujo, la flor de maravilla, la pifia y el coco.

Nueva pagina web

Selectum.com es un espacio muy visual y accesible, que pretende facilitar al usuario toda la informacidn practica sobre Selectum
en un sdlo click. La nueva web sigue la linea de la web corporativa (cafescandelas.com) y de la tienda online de la marca (tienda-
candelas.com), que destacan por su calidez, su atractivo visual y por el uso de su renovada imagen de marca.

Selectum.com estd estructurada en torno a los 3 tipos de productos que se comercializan bajo el nombre Selectum: cépsulas de
café para el hogar, capsulas de café para profesionales e infusiones para el hogar.

Bajo la denominacién Selectum en casa se presentan las nueve variedades de cépsulas de café Selectum Espresso vy las seis
variedades de Selectum Espresso Infusiones, todas ellas compatibles con cafeteras Nespresso®. Un practico sistema de na-
vegacion permite al usuario conocer todas las variedades de capsulas, sus caracteristicas y la intensidad del café, al tiempo que
permite acceder directamente a la tienda online para adquirir el producto.

En el apartado Selectum Profesional se incluye toda lainformacidn relativa a las capsulas de café Selectum Espresso Profesional,
destinadas a Horeca, tanto las principales caracteristicas del sistemna como las distintas variedades de capsulas de la gama.

La nueva web es un nuevo espacio online con el que Cafés Candelas da un paso mas en su objetivo de acercar todo su trabajo y
sus productos a los consumidores, facilitando informacién actualizada y directa sobre el sector del café.
www.cafescandelas.com / www.tiendacandelas.com

SELECTUM ¥ SELECTUM EN CASA ¥ SELECTUM PROFESIONAL ¥ CAFES CANDELAS ¥ o o.
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TAKE CONSULTING

Maquinas gourmet

Como Pyme ubicada en Madrid del sector del vending, TAKE CONSULTING
ofrece sus servicios de venta automatica enfocados a la implementacion de
maquinas expendedoras de comida y bebida en cualquier lugar que se requie-
ra, poniendo foco al cliente en lugares privados como oficinas, centros comer-
ciales, centros de trabajo multiusos, locales etc...

Gestiona todo el proceso de control y mantenimiento de sus maquinas y, por
ende, de los productos que en ellas se ofertan, excepto la fabricacién de las
mismas o manipulacién de las mercancias expuestas en ellas. Asi mismo, de-
sarrollan una gran especializacion en el nicho de mercado de lacomida caliente
con maquinas Gourmet, fabricadas por Jofemar, con vending cautivo donde

alli les necesiten, complementando la oferta en

edificios donde estéan las maquinas tradicionales
de refrescos, bebida caliente y comida fria/snaks/

dulces.

Redes sociales:

https://www.facebook.com/TakeConsulting
https://twitter.com/Take_Con & q g
(Perfil Twitter: @Take_Con) Onsulti®

CAFE ARABO
Jornadas Presentacion 2y 3 Abril 2014

Café Arabo recientemente ha creado varios productos nuevos para la Hosteleria y 1
los quiere presentar y explicar de la forma que se merecen sus clientes. C H F e
Asi que los proximos dias 2 y 3 de Abril (aprovechando la semana de la feria Alimen-
taria de Barcelona del 31/03 al 03/03/2014) en sus instalaciones de Santpedor (Bcn)
ofreceran dos jornadas de presentacién de dichos productos y maquinas nuevas,

junto con todos los productos de capsulas Arabo, ya conocidos por todos.

« 2 Abrril: Jornada Presentacion SOLO para CLIENTES de Busi Cafés, SL (con previa reserva a su comercial)
« 3 Abril: Jornada Puertas Abiertas (de 10:00 a 19:00 horas) para todos y quién quiera conocer todas las novedades expuestas en
dichas jornadas.

Disefio de las nuevas Infusiones Premium a granel, de la Seleccién Profesional Arabo, en lata.
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GRUPO APEX

Las Patatas MARINAS de Vicente Vidal, ahora también en los
aviones de la compania Vueling

Las Patatas MARINAS Mediterranean Crisps de Vicente Vidal, pertenecientes a

———_"S' 2 ¥ laempresa navarra Aperitivos y Extrusionados, S.A. (Grupo Apex), amplian su dis-
Mhﬂmhﬁ g MAHINA & " tribucién y ya pueden consumirse también mientras viajamos en avién. Y es que
'E'!_-Il_“?l_"".“ﬂ;:_u_m . ﬁfft‘_'_rf.l_gﬁlﬁ g la marca ha cerrado un acuerdo para convertirse, desde ya mismo, en las patatas
el WL OE FORMERT o~ - - . .
i :a:nnlj* i ﬂ”ﬁm gue se comercializan en las rutas ofertadas por la compafiia espafiola Vueling.
g 7= Py
L
.'_.___::_-'_'-7-"..-"-" Santiago Sala, director general de Grupo Apex, afirma “que esta alianza con Vue-
‘ ling es de vital importancia para nosotros. Compartimos muchos valores empre-
MAHINAS =] sariales con esta aerolinea, que ademas se encuentra en una etapa de expansion.
ETERRANE N CRPS g Ello nos permitira crecer junto a ellos y que, en consecuencia, muchas mas per-

sonas puedan probar nuestro producto o seguir disfrutando de éI”. Vueling es la
aerolinea lider en el Aeropuerto de Barcelona-El Prat con una cuota de merca-
do del 36%. Este verano la compafiia incrementara un 30% su oferta de asientos
operando 280 rutas a 117 destinos en toda Europa, Oriente Medio y Africa con
una flota de 90 aviones. En 2013 transportd un total de 17,2 millones de pasajeros.

El acuerdo firmado permitira que las MARINAS traspasen fronteras y que lleguen
adestinos como Roma, Londres o Moscu. Actualmente, las patatas se distribuyen
en superficies de distribucién (Eroski, Carrefour, Simply), en Vips, en Starbucks... Ademas, también se comercializan en todos los
trayectos de Renfe. La gama de MARI-
NAS, que llegd al mercado en junio de
2012, cuenta con tres disefios inspira-
dos en el Mediterraneo para cada uno
de sus diferentes sabores: sal marina
de Formentera; sal marina de For-
mentera y aceite de oliva (la version
de 50 gamos es la que se distribuye en

s T
%

Vueling); y sal marina de Formentera, . ; g ; O
pimienta y vinagre balsamico. “Que- A ! y

riamos crear un producto que uniera = ,......-;m.&_“_
la calidad tradicional de nuestras pa- ; = _¢n ) ML

. o . Wl g gRATES
tatas con las excelentes propiedades - - oy g-.-,‘-'.‘ﬁ.‘w:mm

de la sal marina de Formentera, extrai- ; —
da de forma tradicional de la salina del z \ W2 3
Parque Natural de Ses Salines. Légica- N 1
mente, tenfamos que apostar por un ; ; 7 9 i :
packaging y un disefio que integraran
los valores del Mediterraneo: sol, relax,
disfrute, salud...”, afirma Sala.

El disefio de las MARINAS fue reco-
nocido con el premio de plata en los
prestigiosos Premios Laus 2013 de di-
sefio y comunicacion dentro de la categoria de packaging ‘Gran publico. Unidad o linea de pack y/o etiqueta’. Estos premios, orga-
nizados por la Asociacién de Disefiadores Gréaficos y Directores de Arte del FAD, tienen como objetivo dignificar el disefio grafico
y la comunicacién visual, entendiendo que éstos forman parte del entramado intelectual e industrial de nuestro pais.

Actualmente, los premios reconocen los siguientes valores: calidad conceptual, entendida como ingenio en la capacidad para
transmitir mensajes a través de un lenguaje visual; calidad formal, valorando la solidez e intensidad de las ejecuciones; funciona-
lidad de las piezas; excelencia en la calidad; y aportacidn al sector.

ANEDA NOTICIAS. Marzo 2014



ANEDA NOTICIAS

N° 28 Marzo 2014

{ PIENSA EN VENDING!



	Botón 8: 
	Botón 9: 


